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1. | Anuncios importantes
2. ijVamos a compartir!
3. Ecosistema Digital

4. Q&A




Anuncios importantes

La fecha de entrega del reto
° Individual del tema 6 es el
lunes 15 de agosto

D_"" Autoevaluaciéon del tema 6

Recuerda que en

v - ConnectAmericas Academy en
la seccion Tema 6, clase 4 se
encuentra disponible este
material en Inglés, Espainol y
Portugués
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Sesion opcional de preguntas sobre el
reto, Viernes 5 de agosto

Si tienes algun problema, ponte en
contacto con nosotros en :
creciendojuntas@connectamericas.com

iEste es un entorno de aprendizaje,
venimos a aprender, a equivocarnos,
reflexionar, a cambiar de opinion,
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i\V/amos a
compartir!

En este espacio buscamos
resaltar los mejores retos
iIndividuales y grupales del
Tema 3. Modelo de negocio

Tiempo: 20 minutos
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Mundo digital y datos

Objetivo: Comprender los conceptos involucrados en la extraccion, consulta, limpieza y agregacion
de datos para su analisis.

Entender como abordar el desarrollo de canales digitales para el negocio, aspectos a considerar,
criterios y buenas practicas para una campana digital.

Clases
‘ Nivelacion: Tecnologias emergentes
‘ Innovacion: Analitica de negocios
‘ Herramienta: Generador de datos de valor
@ Estamos aqui—
Martes, 2 de agosto




Carlos Lopez
INTROCR=A

M A R K E T I N @

Por mas de 10 afos, Carlos se ha enfocado en la gestion y el
desarrollo empresarial, como Marketing Manager de la agencia de
marketing digital INTROCREA, donde la transformacion digital es el
instrumento primordial para la ejecucion de proyectos de expansion
y consolidacion empresarial.

Ha liderado proyectos para la region en sectores como retail,
financiero, educacion, manufactura, gobierno y asegurador
permitiendole a sus clientes aumentar su competitividad a través
del marketing digital y al mismo tiempo generar componentes de
innovacion y diferenciacion que facilitan la transmision del mensaje
apropiado en los productos o servicios.
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¢, Sabes como aprovechar el
marketing digital, y obtener
mejores resultados en tus
productos o servicios?



LA NECESIDAD

Necesidad es una carencia o escasez de algo que se
considera imprescindible. También se utiliza esta
palabra para significar obligacion. Hace referencia
también a una situacion dificil

SOLUCIONAR UN DOLOR.
ENCONTRAR ALGO COMUN

Un insight es pensamiento que implica el descubrimiento de una
nueva percepcion con respecto a un problema, dando como
resultado una nueva comprension del mismo

@M
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¢, COMO LO HEMOS HECHO?

O

, PRIMER MOMENTO DE SEGUNDO MOMENTO
SSUlhulte LA VERDAD DE LA VERDAD
(GONDOLA) (EXPERIENCIA
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¢ COMO LO HACEMOS?

ZMOT, zero moment of truth (momento zero de la verdad),
puede definirse como ese instante preciso en el que un
consumidor , €S
el instante Unico en que se toma la decision.

PRIMER MOMENTO DE SEGUNDO MOMENTO
LA VERDAD DE LA VERDAD

> 'Y : (GONDOLA) (EXPERIENCIA

ESTIMULO



¢ QUE ES MARKETING
2

AMA (AMERICAN MARKETING
ASSOCIATION)

Actividad, conjunto de instituciones y procesos para creat,
comunicar, entregar y cambiar las ofertas que tengan valor
para los consumidores, clientes, asociados y sociedades
en genera.l

. PARA QUE SIRVE?

El Marketing sirve para acercarnos mas a nuestros

(potenciales) clientes y por lo tanto sirve para vender mas y
mejor.




EVOLUCION

1890 — 1959

Marketing
1.0

Esta centrado en el
producto y sus
estrategias van
dirigidas al mismo.
Se busca satisfacer
las necesidades
fisicas y funcionales
y para ello se difunde
publicidad a través
de medios
tradicionales.

1960 - 1989

Marketing
2.0

Su enfoque es
principalmente en las
necesidades del
consumidor. La
preocupacion
principal ya no es
vender, sino las
emociones del
consumidor.

Busca fidelizar
clientes.

1990 - 2015

Marketing
3.0

Esta enfocado en el
valor de las
personas. En este
momento lo que mas
preocupaes lo que
piense y sienta el
consumidor. No
importa que compre
nuestro producto,
sino cémo interactua
con él.
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2016 - Actualidad

Marketing
4.0

Su objetivo es
generar confianza y
fidelidad en el cliente.
Las acciones se
generan integrando
lo mejor de los
medios offline del
marketing tradicional
y la interaccién online
que proporcionael
marketing digital.



En los paises de la region aproximadamente el 45% de la

% muJeces

& connectomericas
™

poblacion tiene acceso a internet, y de estos el 96% usan Google

94%
POBLACION ONLINE

50 millones de busquedas
diarias
6 consulta diarias por usuario
aproximadamente

&=
ARN
O

Red de Busqueda

95%
POBLACION ONLINE
20 millones de usuarios unicos
Formatos de alto impacto
Millones de paginas en el mundo
+15mil paginas en la region

v

fich
O

Red de Display

=
.g. g

94%
POBLACION ONLINE
16+ millones de usuarios Unicos
3 horas mes x visitante
47% mujeres — 53% hombres
15 a 25 afnos ---- 47% usuarios
23 a 34 aflos ---- 27% usuarios
35+ afos ---- 30% usuarios

@ i
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2 YouTube



El marketing es la realizacion de
aguellas actividades gue tienen
por objeto cumplir las metas de
una organizacion, al anticiparse
a los requerimientos del
consumidor o cliente
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La publicidad y el marketing
utilizan las técnicas de
promocion o comunicacion que
consiste en dar a conocer,
Informar y hacer recordar un
producto o servicio al publico,
asi como en persuadir,
estimular o motivar su compra,
cConsumo 0 uso, a traves del
uso de una comunicacion y
medios impersonales



PUBLICACIONES

Pieza que vas a publicar, sea una ilustracion, foto o video.
Esta debe permitir una facil identificacion de marca, por
medio de colores, fuentes, logo, estilo.

Aumento de seguidores y obtener
mayor alcance

Generar interacciones

Obtener mayor alcance

Obtener mayor visualizaciones




PUBLICACIONES

El COPY o descripcion, es el texto que acompana a la imagen dentro
de una publicacion, espacio destinado a dar una leve descripcion del
contenido o ser un complemento del mismo de manera creativa y
contundente.

* No hablar en futuro, sino en presente.

» Espaciado, no bloques de texto.

 Emojis, que sea ameno a la vista

e Iniciar con un Hook, que la primera oracion
atrape al cliente potencial.

* Recuerda tu propuesta de valor.

* Piensa en los valores del consumidor.

* Vende emociones.

Gj,)_
‘\l\n
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EVOLUCION DE LOS
USUARIOS



CUALES SON LOS OBJETIVOS i
TRAFICO

Potencia el branding de una marca

Aumenta las posibilidades de venta

Mayor visibilidad, mayor rentabilidad

Optimizacion continua para mejores resultados,
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COMO CONVENCEMOS A LOS LEADS
PARA QUE NOS COMPREN

Para conseguirlo atraemos trafico hacia nuestros contenidos y luego
usamos ofertas de contenido, o lo que llamamos lead magnets, para
captar a estos leads o registros.

B

Call to Landing
action page

Thank you

Formulario Registro page
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MARKETING DE CONTENIDOS SOCIAL MEDIA MARKETING




BRANDING

La estrategia de marca es la que
define la voz de la marca; es el
Intelecto del ecosistema y parte

fundamental para llevar un mensaje a

través de todos los canales.

1.Segmentacion
2.Precio

3.Audiencia definida
4.Intencion de compra
5.Duracion de impacto

6.Medicidn de rentabilidad
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SEGMENTACION PRECIO AUDIENCIA

Es mas personalizado y Es mas flexible y se adaptaa Comercializa en funcién
menos invasivo. objetivos comerciales. a intereses,

Genera mayor ROI. necesidadesy
preferencias.

O INTENCIONDE o Y A ’
B compra © LONGEVIDAD £ MEDICION

Se dirige a usuarios con mayor Un contenido bien optimizado Las estrategias son
probabilidad de comprar un puede atraer visitantes y/o medibles para

producto/servicio. clientes hasta por afios. comprobar su
rendimiento.



Tvaffic

Bullduwng Social Media
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Empieza en tu landing page o perfil,
donde los clientes seran llevados de la
mano hasta la venta por medio de
formatos de contactos, creacion de

leads y emails.
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QUE ES UNA PAUTA

Es la forma en que se construye un anuncio en una red
social, desde la segmentacion, presupuesto, disefio y la
eleccion del tipo de anuncio

Es necesario para pautar en redes sociales que tu cuenta
sea Business, una cuenta personal no te lo permitira.

Pensar qué anunciar, si quieres publicitar un producto o
servicio en especifico, o promover a tu empresa.

Establecer un presupuesto a tu cuenta, las plataformas te
dan diferentes opciones sobre como manejarlo.

Hacer una correcta segmentacion de tu publico (Buyer
persona) hara que la informacién de tu producto o
empresa llegue a las personas correctas.

Echa a volar tu imaginacion, recuerda que tienes mili
segundos para captar la atencion del usuario; necesitas
un copy exitoso y una imagen muy atractiva.
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PAUTAS

TIPOS DE PAUTAS:

7ill el

O O

AWARENESS CRECIMIENTO INTERACCION TRAFICO
El objetivo es que esté presente La meta principal es que el Este tipo de pauta busca Este tipo de pauta es la mas
dentro de la navegacion nimero de seguidores, likes, que las interacciones de utilizada dentro del Inbound
cotidiana de los usuarios. Aqui etc. aumenten de forma cada publicacion Marketing, ya que tiene por
estds pagando por el numero exponencial. Si no ven tu aumenten. No sdlo que las objetivo llevar a los usuarios a
de impresiones que tenga tu contenido sera imposible que personas la vean, sino que tu sitio web. El propdsito es
anuncio. aumentes tus ventas. comenten, le den like, etc. que te proporcione sus datos
Se utiliza cominmente para dar Basicamente un impulso a para que él reciba una
a conocer una marca. cada publicacion. recompensa y td sigas

atrayéndolo a la venta.
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Esta plataforma es de las mas utilizadas por las
empresas. Tiene por objetivo crear trafico para el
sitio web. Esta pauta estda basada en las
keywords. Aqui tienes que aplicar SEO para que
poco a poco tu campafia tenga éxito
organicamente.

En Google Ads tambien se pauta la publicidad
dentro de las paginas web, Youtube y anuncios
dentro del buscador. Generalmente éstas no
obtienen muchos clics porque para muchos es
molesta, pero es para que las marcas tengan
visibilidad en muchos sitios, es el perfecto
ejemplo de Awareness.

muJeres
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FACEBOOK ADS

Las pautas en Facebook se basan en la
informacion que las personas le proporcionan a la
plataforma.

e Dos mil millones de personas utilizan

Facebook

* 500 millones de usuarios de Instagram.
La ventaja que ofrece es la eleccion de publico
por  diferentes opciones como datos
demogréaficos, comportamiento e informacion.

Permite hacer un seguimiento de los resultados
por pauta, permitiéndote ver el crecimiento en
seguidores, likes, alcance, etc.

Se pueden desarrollar cualquiera de las
estrategias antes mencionadas.

muJeres
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PARA TENER EN
CUENTA

Recuerda que los usuarios de, Facebook,
Instagram y Google son completamente diferentes
Tu tarea sera estudiarlos y analizar en donde se
puede desarrollar mejor los anuncios de tu
empresa.

oooooooooooooo
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Las pautas publicitarias a través de
influencers cada vez tienen mayor
acogida y permiten desarrollar un

vinculo mas estrecho entre su exposicién, pensando en que solucionar dudas,
anunciantes y su target, asi mismo los palabras usarian para encontrar su
micro influencers para negocios contenido, tanto escritas como dichas. del cliente.

locales o de nicho.

La busqueda por voz tiene cada vez
mayor acogida, por lo cual las paginas
deben adaptar su contenido para facilitar

A través de la inteligencia artificial se
disefian Chat bots,
permiten agilizar procesos de venta,
mejorar la
experiencia de usuario y satisfaccion

los cuales nos

P e,
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MARKETING DIGITAL

Videos cortos en redes sociales los
cuales permiten a los anunciantes
tener mayor alcance para sus ideas,
productos o contenido en general.

Consiste en realizar una transmisién en
vivo en alguna red social, donde se
muestran diferentes productos y los
espectadores los compran en tiempo real.
Puede tener mucho éxito en ventas y en
alcance para fines de awareness vy
reconocimiento de marca.

Marcas 0 empresas que empatizan con causas
sociales de manera autentica y no interesada,
tienen un atractivo para personas que
compartan los mismo valores.
Ej. comunidad LGBTQ, medio ambiente vy
empoderamiento de mujeres.

Busca conectar a tu marca con tu Buyer
persona, no se trata de solo vender un producto,
sino conectar a través de contenido de valor con
sus intereses y valores.



ECOSISTEMA
DIGITAL

UNA ESTRATEGIA SOLIDA Y UNA PROPUESTA DE VALOR

El éxito a largo plazo de un ecosistema digital no depende tanto de
escalar rapidamente, sino de tomarse el tiempo para disefiar la estrategia
y la propuesta de valor adecuadas y atraer a los mejores socios para ti.

’™
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OBJETIVOS DE UN ECOSISTEMA
DIGITAL

A. Dar a conocer la marca entre el publico objetivo

B. Incrementar la cuota de mercado
C. Lanzar un producto nuevo
D. Mejorar el retorno de la inversion

E. Introducir la empresa en nuevos mercados a nivel
Internacional o local

F. Incrementar los beneficios de la empresa
G. Optimizar el embudo de conversion

H. Captar nuevos clientes

|. Fidelizar a los clientes

J. Aumentar las ventas

J
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MATRIZ DE

Esta matriz tiene como proposito evaluar
las fortalezas y debilidades de Ilas
diferentes marcas que compiten con los
productos de la empresa.

Como primer paso, se deben elegir los
criterios que se utlizaran para la
evaluacion (véase el ejemplo).

‘A‘ MuJeres
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RECORDEMOS NUESTRO BUYER PERSONA

COMPATIBILIDAD
USUARIO - PRODUCTO
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Nicolas, TIPO DE USUARIO
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ESTRATEGIAS PARA PYMES

Para escoger la estrategia adecuada para tu negocio es necesario
realizar un analisis interno y externo, para evitar incurrir en perdidas
de tiempo y dinero, optimizando los recursos disponibles.

Para esto nos podemos apoyar de herramientas como:

ESTAS SON ALGUNAS
DE LAS ESTRATEGIAS
QUE SE
RECOMIENDAN PARA

PYMES

T
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Estrategia erF,’ %‘JSZS
SEO Sociales

Generar
contenido para
Redes
sociales

X

\/\

Storytelling

Email
Marketing

Venta
Marketing de cruzaday
Influencers venta
relacionada

~_

N

Z

Marketing de
experiencias

~_
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ESTRATEGIAS PARA PYMES

HERRAMIENTAS PARA APLICAR PAGINA WEB
Es necesario disefiar una pagina web para tener
Para el disefio y generacion de Pagina Web: presencia en motores de busqueda como Google.
* WWW.WiX.com
« wordpress.org DISENO
El disefio de las paginas web debe ser amigable con el
Para la busqueda de palabras claves se recomienda el usuario, la experiencia de compra debe ser facil.
uso de: Ademas de contar con medios de contacto rapido.

» Google Trends

PALABRAS CLAVES

Para crecer de manera organica es necesario que su
contenido lleve palabras clave, facilitando la busqueda
del cliente potencial en motores de busqueda.

02000
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ESTRATEGIAS PARA PYMES

HERRAMIENTAS PARA APLICAR La recopilacion de informacion es la base para la
B d d estrategia de Email marketing, se debe contar con una
ancos de datos base de datos de los correos electronicos de tus clientes

potenciales.

« Banco de la republica
« Camara de comercio
« CRM propia

Esta base de datos debe ser segmentada con las
Ap"CaCioneS caracteristica ideales de tu Buyer persona, de manera
gue permita que el contenido llegue al publico objetivo.

e Mailchip.com
e Sendiblue.com

Es necesario definir el objetivo de tu correo. ¢ Qué
deseo lograr? Que me conozcan, que me compren, que
interactden con mis redes, etc.
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ESTRATEGIAS PARA PYMES

DISENO
HERRAMIENTAS PARA APLICAR Es necesario definir el objetivo de tu correo. ¢ Qué
deseo lograr? Que me conozcan, que me compren, que
Bancos de datos interactlien con mis redes, etc.
» Banco de la republica
e Camara de comercio ‘
* CRM propia ENVIO
Aplicaciones Hacer uso de aplicaciones para envio de correos

masivos.

* Mailchip.com
* Sendiblue.com
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Los beneficios de marketing digital cada vez son mas destacables frente al
marketing tradicional, este principalmente representa una inversion de capital
significativamente inferior con un retorno mas alto, ademas de tener opciones para
todo tipo de presupuestos y mercados.

Completamente medible Ofrece un mayor alcance
Facil de optimizar Crear lealtad a la marca
Obtener un gran retorno de Ahorrar dinero

la inversion

Te permite segmentar de
manera mas precisa



E-COMMERCE

. QUE ES E-COMMERCE?

El comercio electronico se refiere a las transacciones
realizadas a través de Internet. El término también abarca
otras actividades, como las subastas en linea.

HISTORIA

» 1994: Se realiza la primera transaccion en comercio
electronico
» 1995: Lanzamiento de gigantes del comercio electronico

como Amazon y eBay LBl 57 SIS
. 1998: Lanzamiento de PayPal Moda » electrodomésticos y hobbies
» 2002: Inicio de Google Shopping

» 2006: Facebook empieza a vender anuncios

« 2010s: El comercio mévil gana velocidad Alimentacion y Electronica y
Cuidado Personal medios de comunicacion
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E-COMMERCE

Business to consumer Business to business Consumer to business Consumer to consumer Government to Business to Consumer to
(B2C) (B2B) (C2B) (C2C) business (G2B) government (B2G) government (C2G)

Transaccion entre Una empresa Los consumidores Las dos partes El gobierno proporciona Empresas y negocios Cada vez que los

empresas y particulares. proporciona a la otra proporcionan a las implicadas son a las empresas bienes y que suministran bienes y consumidores pagan

Modelo de negocio mas productos y/o servicios empresas productos y/o consumidores que servicios servicios para el gobierno impuestos, seguro

comun servicios o cooperan en comercian entre si medico, etc.
proyectos

Impuestos

#Hamazon KETFLIX hrn Yireelancer €y LISy sensewae oy gpenagy
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BENEFICIOS Y
TENDENCIAS

Tienda online

Marketplace

Mobile commerce APP

RRSS Comercio

Sitio WEB / blog / corporativos

e Rapidez

e Inmediatas - Transacciones

* Inventario

 Facilidad en pago electronico
* Posicionamiento

e

.



E-COMMERCE

Las pautas publicitarias a través de influencers cada
vez tienen mayor acogida y permiten desarrollar un
vinculo mas estrecho entre anunciantes y su target,
asi mismo los micro influencers para negocios
locales o de nicho.

Las plataformas que permiten a las tiendas de
comercio electronico vender directamente a través de
sus péaginas sociales estan impulsando cada vez mas
las ventas. Con un simple clic en el enlace de un
producto, los consumidores son llevados
inmediatamente a la pagina del producto.

,‘.' \‘
o
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Las aplicaciones web progresivas (PWA) son sitios
web a los que se accede directamente en un
navegador y que ofrecen las caracteristicas de alta
conversion de wuna aplicacion nativa. Estas
aplicaciones no se descargan de una plataforma de
tienda de aplicaciones.

Permite construir relaciones profundas con los
consumidores, aumenta la recurrencia de compra y
ademas permite el acceso a informacién valiosa de
los consumidores.



E-COMMERCE

Los usuarios dispositivos mdviles se sienten cada
vez mas coémodos realizando sus consultas por voz.
Casi un tercio de los usuarios ha utlizado la
busqueda por voz para comprar o buscar informacién
sobre un producto.

Un chatbot es un programa informatico que simula
una  conversacion humana. Se  comunica
instantaneamente con los clientes y puede resolver
sus retos entre multiples plataformas 24/7.

,‘.' \1
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Los consumidores esperan cada vez mas productos
personalizados y, gracias a los avances en la
tecnologia digital y de fabricacion, las marcas pueden
permitirles personalizar o adaptar los productos en
linea

Blockchain permite a los usuarios compartir y
almacenar de forma segura activos digitales tanto de
forma automatica como manual. Esta tecnologia
tiene la capacidad de gestionar actividades como el
procesamiento de pagos, la busqueda de productos,
la compra de productos y la atencion al cliente



VENTAJAS

(+) Costos bajos

(+) Flexibilidad

(+) Recopilacion de datos

(+) Facilidad de expansion

(+) Experiencia personalizada no invasiva
(+) Crecimiento organico

(+) Automatizacion

(+) Eliminacion de barreras

(+) Optimizacion de procesos

P e,
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DESVENTAJAS

Q)
Q)
()
(-)
Q)
Q)

Limitacion en prueba de productos
Niveles altos de competencia
Tiempos de envio

Dependes de un buen disefio de web
Dependencia al internet

Paciencia de los clientes

MmuJeres

connectomericas
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SEO - SEM

Y SUS CARACTERISTICAS
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Se refiere a la inversion inteligente de marketing
en medios digitales, tanto en redes sociales,
motores de busqueda y contenido optimizado.

Permiten que el ecosistema digital no gquede
varado y te guian para tomar las decisiones
correctas para seguir avanzando.
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vuelos a miami

Vuelos Baratos a Miami - Despegar.com.co
[ www.despegar.com.co/Vuelos_Miami ~
Vuelos Sdper Baratos a Miami. Reserva Online en Despegar Ahoral

Vuelos a Miami en Oferta - LosTiquetesMasBaratos.com
77 vuelos. lostiquetesmasbaratos.com/ ~

Precios muy Baratos, con todos los Impuestos Incluidos. Compruebalo.

Paga hasta en 24 cuotas. - Atencion 24 Horas - Semana de Ofertas

Avianca desde $667.900 - Lan desde $784.490

LAN Vuelos a Miami - LAN.com

[ www.lan.com/Miami ~

Vuelos a Miami por USD $309. Compra tu Pasaje y Viaja con LAN®!

LAN el Destino del Mes - Vuela a San Andrés LAN - Miércoles Happy Hour LAN

6 vuelos diarios, 3 h 50 m de duracioén

7:00a.m.— 11:58a “& American 1130
9:07a.m.— 157p.m \_ Avianca 6

200p.m.— 7:00p.m LAN 3502

Vuelos a Miami desde Bogota - Despegar.com
www.despegar.com.co » Vuelos ~

4 en Despegar.com

Vuelos a Miami - TripAdvisor
www.tripadvisor.co » » Florida (FL) » Miami » Vuelos a Miami ~
echas una vez y TripAdvisor buscara er

vuelos a Miami

+Felipe

PasajeMreoa Miami
com.co/Vuelo_Miami ~

Vuthaﬂ.nleunm

Baratos. Haga su Compra Online!

Vuelos Baratos a Miami
MWMI e
Nuestro Mejor Precio Garantizado
Reservando en Linea!

Paquete a Miami por $299
www.wyngateresorts.com/promo_50% ~
Oferta Especial - 50% Descuento

Miami, Playas, Crucero-Solo Hoy Dia

Vuelos A Miami
www.tripadvisor.co/FortuneHouseHotel ~
Lee opiniones, ve precios y reserva
Inférmate sobre Fortune House Hotel

$128 Miami Flights
www.dealbase.com/Miami-Flights ~
Get Cheap Miami Flight Deals.
Vuelos A Miami - from $128

Ultima Hora Vuelos Miami
www.wow.com/Ultima+Hora+Vuelos+Miami ~
Search for Ultima Hora Vuelos Miami

Look Up Quick Results Now!

Vuelos Mlami desda 39€
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Los anunciantes compiten por
posicion y un mejor costo por click
(CPC)



.;-.}g, muJeres

connectamericas

NORGIAVAIDYAY R
¢, QUE ES SEO?

MEJORA LA POSICION DE LAS
KEYWORDS

Aumenta el trafico a tu contenido de tu
sitio web



KEYWORDS

La estructura de la URL

La arquitectura del sitio web

El titulos y descripciones de la paginas
La velocidad de carga de la web.

Blusquedas de keywords indexadas
Keywords research

Seleccion de Keywords
Optimizaciéon de contenido en el sitio

,‘.' \1
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hitps:/AWww.segurossura.com.co » paginas » vida » inicio ~

Seguro de Vida - Seguros SURA

Con un Seguro de Vida puedes estar tranquilo porque cuando lo adquieres proteges tus

ngresos e, incluso, haces crecer el dinero que inviertes. Finalmente

Plan Vida para Todos - Plan Vida Saldado - Plan Vida Prorrogado - Plan Vive

muJeres

connectomericas




ESTRATEGIAS

Practica que busca mejorar la visibilidad una marca
en motores de busqueda, mediante acciones de
marketing pagas.

Ventajas

» Favorece el retorno de la inversion

* Permite segmentar pubicos

» Genera beneficios a corto plazo

» Se pueden generar campanas especificas

» Permite hacer A/B Testing, probar que
segmentos tienen mayor interés

% muJeces

& connectomericas
™

Practica que busca mejorar la visibilidad una marca
en motores de busqueda, mediante acciones de
marketing organicas.

Ventajas

« Evitar publicidad intrusiva
» Gratuita, no se necesita un musculo financiero
» Crecimiento organico



UN ECOSISTEMA
DIGITAL

Es el ambiente de tacticas digitales que juntas logran un
solo proposito: Generar trafico calificado, convertir visitas a
leads, calificar leads, consentir a los prospectos y generar

venta
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iGraclas!

Nos vemos el siguiente martes

Por favor, accede al siguiente enlace y danos tu opinion sobre la clase
de hoy:

https://forms.office.com/r/GBHVZRfYmm

Tu opinidon es muy importante para nosotros.




