NAS AMERICASE

DESAFIO DE TRANSFORMAGAO DlG&pAL PARA ‘
INTERNACIONALIZACAO

noa Inberamedcena
de Dasarrallo



Agenda

1. | Andncios importantes
2. Vamos compartilhar!
3. Marketing digital

5. Q&A




Anuncios importantes

O prazo final para o desafio
G Individual do tema 6 é
sequnda-feira, 15 de agosto

Autoavaliacao do tema 6

Lembre-se que na

v - ConnectAmericas Academy no
topico 6, classe 4 este material
esta disponivel em inglés,
espanhol e portugués.

% nuJeces

LT - canneclomenicas
.

Sesséao opcional de perguntas de
desafio, sexta-feira 5 de agosto

Se vocé tiver algum problema, por favor
entre em contato conosco em:
creciendojuntas@connectamericas.com

Este € um ambiente de aprendizado,
viemos aqui para aprender, para cometer
erros, para refletir, para mudar nossas
mentes,



s ISR

Vamos
compartirial

Neste espaco, procuramos
destacar os melhores
desafios individuals e grupais
do Tema 3: Modelo de
Negocios.

Tempo: 20 minutos
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Mundo digital e dados

Objetivo: Comprender os conceitos envolvidos na extracéo, consulta, limpeza e agregacdo de dados
para analise.

Entender como abordar o desenvolvimento de canais digitais para o negocio, aspectos a considerar,
critérios e boas praticas para uma campanha digital.

Aulas:
o ‘ Nivelamento: Tecnologias emergentes
‘ Inovacao: Business Analytics
- h ' Ferramenta: Gerador de dados de valor
@ Estamos aqui —
Terca-feira, 02 Agosto




Carlos Lopez
INTROCRz=A

M A R ¥ E T I N 43

Por mais de 10 anos, Carlos tem se concentrado na gestdo e
desenvolvimento de negdécios, como Gerente de Marketing da
agéncia de marketing digital INTROCREA, onde a transformacéo
digital € o principal instrumento para a execucdo de projetos de
expansao e consolidacdo de negocios.

Ele tem liderado projetos para a regidao em setores como varejo,
financeiro, educacéo, manufatura, governo e seguros, permitindo a
seus clientes aumentar sua competitividade através do marketing
digital e a0 mesmo tempo gerar componentes de inovacao e
diferenciacédo que facilitam a transmissdo da mensagem apropriada
em produtos ou servicos.
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Voceé sabe como tirar
proveito do marketing digital
e obter melhores
resultados para seus
produtos ou servigcos?



A NECESSIDADE

Necessidade € a falta ou escassez de algo que é
considerado indispensavel. Esta palavra tambem é
usada para significar obrigacdo. Também se refere a
uma situacao dificil

SOLVE UMA TINTA.
ENCONTRAR UMA BASE COMUM

Um insight & pensar que envolve a descoberta de uma nova
percepcao a respeito de um problema, resultando em uma nova
compreensao do problema.
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COMO FIZEMOS ISSO?

, PRIMEIRO MOMENTO SEGUNDO MOMENTO
ESllMCED DA VERDADE DA VERDADE
(GONDOLA) (EXPERIENCIA)
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COMO FIZEMOS ISSO?

ZMOT, zero moment of truth (momento zero da verdade),
pode ser definido como aquele momento exato em que um
consumidor
0 Unico momento em que a deciséo € tomada.

1° PRIMEIRO DA 2° MOMENTO DA
VERDADE (GONDOLA) VERDADE
(EXPERIENCIA)

ESTIMULO



AMA (AMERICAN MARKETING
ASSOCIATION)

Atividade, conjunto de instituicOes e processos a criar,
comunicacao, entrega e troca de ofertas que tenham valor
para consumidores, clientes, parceiros e sociedades em
geral

PARA QUE SERVE?

O marketing serve para nos aproximar de nossos clientes
(potenciais) e, portanto, serve para vender mais e melhor..




EVOLUCAO

1890 — 1959

Marketing
1.0

Ela se concentra no
produto e suas
estratégias sao
dirigidas a ele. Busca
a satisfacdo das
necessidades fisicas
e funcionais e, para
isso, a publicidade é
divulgada através
dos meios
tradicionais.

1960 - 1989

Marketing
2.0

Ela se concentra no
produto e suas
estratégias sao
dirigidas a ele. Busca
a satisfacéo das
necessidades fisicas
e funcionais e, para
isso, a publicidade é
divulgada através
dos meios
tradicionais.

1990 - 2015

Marketing
3.0

Ela esta focada no
valor das pessoas.

O que mais importa é
0 que o consumidor
pensa e sente. Nao
importa que eles
comprem nosso
produto, mas sim
como eles interagem
com ele.
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2016 - Atualidade

Marketing
4.0

Seu objetivo é gerar
confianca e fidelidade
do cliente. As acdes
sao geradas pela
combinacéao e
integracao do melhor
da midia offline do
marketing tradicional
e dainteracéo online
proporcionada pelo
marketing digital.
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Nos paises da regidao, aproximadamente 45% da populacao tem -~
acesso a Internet, e destes 96% utilizam o Google.

94% 95% 94%
POPULACAO ONLINE POPULACAO ONLINE POPULACAO ONLINE
50 milhdes de buscas por dia 20 milhdes de usuarios unicos 16+ milhdes de usuarios Unicos
Formatos de alto impacto 3 horas por més x visitante
Aproximadamente Milhdes de paginas em todo o mundo 47% feminino - 53% masculino
6 pesquisas por usuario +15mil paginas na regiao 15 a 25 anos ---- 47% usuarios
por dia 23 a 34 anos ---- 27% usuarios
Mais de 35 anos ---- 30% de
usuarios
= ® +
s "' 'E' g ® o E E
ANA AN

: :

Rede de Display

Rede de busca



Marketing € o desempenho
daquelas atividades que visam
atingir os objetivos de uma
organizacao, antecipando as
exigéncias do consumidor ou
cliente.
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Técnicas de publicidade e
marketing que consistem em
tornar um produto ou servico
conhecido, informar e lembrar
0 publico sobre ele, bem como
persuadir, estimular ou motivar
sua compra, Consumo ou uso,
atraves do uso de
comunicacao impessoal e
midia.



PUBLICACOES

Peca gue vocé vai publicar, seja uma ilustracao, foto ou
video.

Deve permitir a facil identificacdo da marca, por meio de
cores, fontes, logotipo, estilo.

Aumentando os seguidores e
ganhando maior alcance .

Gerar interacoes

Ganhar maior alcance

Obtenha mais visualizacoes




PUBLICACOES

A COPY ou descricéo, € o texto que acompanha a imagem dentro de
uma publicacéo, um espaco destinado a dar uma breve descricao do
conteudo ou para complementa-la de forma criativa e enérgica.

 Nao fale no tempo futuro, mas no tempo
presente.

» Espacamento, n&o blocos de texto.

* Emojis, facilite a vida aos olhos.

« Comece com um Hook, para que a primeira
frase capture o cliente potencial.

» Lembre-se de sua proposta de valor.

* Pense sobre os valores do consumidor.

* Vender emocgaoes.

r"‘
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EVOLUCAO DOS
USUARIOS
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O QUE SAO OS OBJETIVOS DO
TRAFEGO

Potencia el branding de una marca

Aumenta as chances de vendas

Maior visibilidade, maior rentabilidade

Otimizacéo continua para melhores resultados
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COMO CONVENCER A LOS LEADS A
COMPRAR DE NOS?

Para conseguir isso, atraimos trafego para nosso conteudo e depois
usamos ofertas de conteudo, ou o que chamamos de iméas de
chumbo, para capturar esses contatos ou registros.

s

Trafego o
Pagina de

Call to Landing agradecimento

action page Formulario Registro
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SOCIAL MEDIA MARKETING




BRANDING

A estrategia da marca € o que define
a voz da marca; € o intelecto do
ecossistema e uma parte
fundamental de levar uma mensagem
atraves de todos os canais.

1.Segmentacao
2.Preco

3.Publico definido
4.Intencao de compra
5.Duracgao do impacto

6.Medicao da rentabilidade
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v SEGMENTACAO &  PRECO AUDIENCIA

E mais personalizado e E mais flexivel e se adapta ~ Mercado em funcdo de

menos invasivo. aos objetivos de negdcios. Interesses,
Gera ROl maior. necessidades e

preferéncias.

™ |NTEN(;AO DE Ei,,iafmﬁ DURACAO DO

ﬂ COMPRA 9 ImpACTO ¢ MEDICAO
As estratégias sao
mensuravel para

verificar seu
desempenho.

Se aplica aos usudrios com Conteudo bem otimizado pode
maior probabilidade de comprar  atrair visitantes e/ou clientes
um produto/servico. por anos.



2 1 mf—ﬁ—ﬂr
o Building

website Destgn

Inted yatLow

planning CONVErSLOW

social Media

Management
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Ele comeca em sua pagina de destino
ou perfil, onde os clientes serao
levados pela méao para a venda através
de formatos de contato, criacao de
leads e e-mails.
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O QUE E UMA DIRECTRIZ AR

E a forma pela qual um antncio é construido sobre uma
rede social, desde a segmentacao, orcamento, design e a
escolha do tipo de anuncio.

E necessario que sua conta seja uma conta comercial a
fim de anunciar em redes sociais, uma conta pessoal nao
permitird que vocé o faca.

Pense no que anunciar, se vocé guer anunciar um produto
Ou servico especifico, ou promover sua empresa.

Defina um orcamento para sua conta, as plataformas |he
dao diferentes op¢cdes sobre como administra-la.

Uma correta segmentacéo de seu publico (Buyer persona)
assegurara que as informacgdes sobre seu produto ou
empresa cheguem até as pessoas certas.

Deixe sua imaginacao correr solta, lembre-se que vocé
tem milissegundos para captar a atencdo do usuario; vocé
precisa de uma copia bem sucedida e de uma imagem
muito atraente.
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DIRETRIZES

TIPOS DE DIRETRIZES:

Este tipo de campanha Este tipo de campanha é a
procura  aumentar  as mais usada no Inbound
interacbes ~ de  cada Marketing, pois tem como

O objetivo € estar presente na O  principal objetivo €
navegacao diaria dos usuarios. aumentar exponencialmente o
Aqui vocé estad pagando pelo numero de seguidores,

namero de impressfes que seu

anuncio tem.
E comumente usado

aumentar a consciéncia de uma

marca.

gostos, etc. Se eles néo virem
seu conteudo, sera impossivel
aumentar suas vendas.

publicacdo. N&o apenas
gue as pessoas 0 vejam,
mas também gue
comentem, gostem, etc.
Basicamente, um impulso
para cada publicacao.

objetivo levar os usuarios ao
seu website. O objetivo € que
eles |he fornecam seus
detalnes para que eles
recebam uma recompensa e
vocé continue a atrai-los para
a venda.
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Esta plataforma é uma das mais utilizadas pelas
empresas. Seu objetivo € criar trafego para o site.
Este padrdo é baseado em palavras-chave. Aqui
vocé tem que aplicar SEO para que sua
campanha seja gradualmente bem sucedida
organicamente.

Os anuncios do Google também sdo usados para
publicidade em paginas da web, YouTube e
anuncios em motores de busca. Geralmente
estes ndo recebem muitos clics porque para
muitos € irritante, mas € para as marcas terem
visibilidade em muitos lugares, € o exemplo
perfeito de Awareness.

muJeres
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FACEBOOK ADS

As diretrizes do Facebook sao baseadas nas
informacbes que as pessoas fornecem a
plataforma.

* Dois bilhdes de pessoas usam o Facebook

» 500 milhdes de usuarios Instagram.

A vantagem que oferece € a escolha do publico
por diferentes opcdes, tais como demografia,
comportamento e informacao.

Ele permite acompanhar os resultados por
padrdo, permitindo ver o crescimento de
seguidores, gostos, alcance, etc. Qualguer uma
das estratégias acima mencionadas pode ser
desenvolvida.

muJeres
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PARA LEVAR EM
CONTA

Lembre-se de que os usuarios do Facebook,
Instagram e Google sao completamente diferentes
Sua tarefa sera estuda-los e analisar onde 0s
anuncios de sua empresa podem ser melhor
desenvolvidos.

muJeres
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A publicidade atraves de
influenciadores esta se tornando cada
vez mais popular e permite o
desenvolvimento de uma ligagdo mais
estreita entre 0s anunciantes e seu
alvo, bem como micro influenciadores
para empresas locais ou de nicho.

MARKETING DIGITAL

A busca por voz esta se tornando cada
vez mais popular, portanto, o0s sites
precisam adaptar seu conteldo para
facilitar a exposicdo, pensando sobre
quais palavras usariam para encontrar
seu conteudo, tanto escrito como falado.

Os bots de chat sao projetados através
de inteligéncia artificial, o que nos
permite acelerar os processos de
venda, resolver duvidas, melhorar a
experiéncia do usuario e a satisfacdo
do cliente.

% + UJeres
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Videos curtos sobre midias sociais que
permitem aos anunciantes ter maior
alcance para suas idéias, produtos ou
conteudos em geral.

Consiste em uma transmissao ao vivo em
uma rede social, onde s&o exibidos
diferentes produtos e os telespectadores
0s compram em tempo real. Pode ser
muito bem sucedido em termos de
vendas e alcance para o conhecimento e
reconhecimento da marca.

Marcas ou empresas que se empatizam com
causas sociais de forma auténtica e
desinteressada tém um apelo as pessoas que
compartilham os mesmos valores.

Por exemplo, comunidade LGBTQ, meio
ambiente e empoderamento das mulheres.

Procure conectar sua marca com Seu
comprador, ndo se trata apenas de vender um
produto, mas de conectar através de conteudo
valioso com seus interesses e valores.



ECOSSISTEMA
DIGITAL

UMA ESTRATEGIA SOLIDA E UMA PROPOSTA DE VALOR

O sucesso a longo prazo de um ecossistema digital depende nao tanto da
escalada rapida, mas do tempo necessario para elaborar a estratégia
correta e a proposta de valor e atrair os melhores parceiros para voce.
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OBJETIVOS DE UM ECOSSISTEMA
DIGITAL

A. Aumentar o conhecimento da marca entre o publico alvo
B. Aumentar a participacao de mercado

C. Lancar um novo produto

D. Melhorar o retorno do investimento

E. Introduzir a empresa em novos mercados internacionais ou
locais.

F. Aumentar os lucros da empresa

G. Otimizar o funil de conversao

H. Atrair novos clientes

|. Construir a fidelidade do cliente

J. Aumentar as vendas



MATRIZ DO

O objetivo desta matriz € avaliar os pontos
fortes e fracos das diferentes marcas que
competem com os produtos da empresa.

Como primeiro passo, devem ser
escolhidos os critérios a serem utilizados
para a avaliacao (ver exemplo).
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VAMOS LEMBRAR DA BUYER PERSONA

COMPATIBILIDAD
USUARIO - PRODUCTO

Comportamentos, necessidades e
metas previsiveis

Vendas reais

Com quem?

Necessidades Como o produto o ajuda?

Marcas de carros
esportivos, viagens,

Viagens, esportes, .
roupas, tecnologia

Poupanga evidenciada
luxos, carros

Atualmente
buscando...

Como é melhor agora? Onde?

) Quando?
Mensagens, e-mail, wp, voz

avoz

Aliangas com marcas
Melhore seu

Comportamentos

Procure beneficios
e oportunidades

Mensagens

ativo

Requerimentos
especiais

Depoimentos —
bons conselhos

e produtos que me
satisfazem

Quanto?

Mensalidade — frequéncia

moderada ndo invasiva
Facil de pagar

Temporadas e meses dificeis,
feriados do meio do ano no
final do ano

Uso continuo

A poupanga deve

Nas redes Mudanga no uso
SR, Influenciadores

e pesquisa no
Google Mudanga no

Pessoas que i 7.
realizaram seu Comunidades usuario

ser continua com
seus beneficios

Tem confianga na marca e lhe
da o link de mais servigos —
Cross-selling — seguro de carro

CANALESE
INFLUENCERS

sonho e tém
dicas para

compartilhar
finangas

Wiki empresarios —
trabalho masculino e
grupos esportivos

Uma oferta melhor ou
melhores servigos
relacionados ao

atendimento ao cliente

€ mais servigos

Nicolas, TIPO DE USUARIO

oynind osn




ESTRATEGIAS PARA PMEs

Para escolher a estratégia certa para seu negocio € necessario
realizar uma analise interna e externa, para evitar desperdicio de
tempo e dinheiro, otimizando os recursos disponiveis.

Para isso, podemos utilizar ferramentas como, por exemplo:

ESTAS SAO ALGUMAS
DAS ESTRATEGIAS
RECOMENDADAS

PARA PYMES

P

Estrategia
SEO

~_—

R

Marketing de
Influencers

L,
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P

Pautas
en Redes
Sociales

AN

Storytelling

~_
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Gerar :
conteudo para Ema'_l
ENIGIES Marketing
sociais

Cross-selling
e Cross-
selling

N

Z N

Marketing de
experiencias

~_
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ESTRATEGIAS PARA PMEs

FERRAMENTAS APLICAVEIS

Para design e geracao de websites:www.wix.com
« wordpress.org

Para a pesquisa de palavras-chave, recomendamos o
uso de:
» Google Trends

WEBSITE

E necessario projetar um site a fim de ter uma presenca
em mecanismos de busca como o Google.

DESENHO

O design dos websites deve ser de facil utilizacdo, a
experiéncia de compra deve ser facil. Além de ter meios
rapidos de contato.

PALAVRAS-CHAVE

Para crescer organicamente, seu conteudo precisa
carregar palavras-chave, tornando mais facil para os
clientes potenciais encontra-lo nos mecanismos de
busca.
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ESTRATEGIAS PARA PMEs

FERRAMENTAS APLICAVEIS A coleta de informacgdes € a base para sua estratégia de

Bancos de dados e-mail marketing, vocé deve ter um banco de dados dos
e-mails de seus clientes potenciais.

* Banco da Republica
- Camara de Comercio
* CRM proprio

Este banco de dados deve ser segmentado com as
Ap”ca(;("jes caracteristicas ideais de seu comprador, para que 0
conteudo atinja o publico-alvo.

* Mailchip.com
* Sendiblue.com

E necessario definir o objetivo de seu e-mail. O que eu
guero alcancar? Ser conhecido, ser comprado, interagir
com minhas redes, etc.
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Os beneficios do marketing digital estao se tornando cada vez mais notaveis em
comparacao com o marketing tradicional, que representa principalmente um
investimento de capital significativamente menor com um maior retorno, além de
ter opcdes para todos os orcamentos e mercados.

Totalmente mensuravel Oferece maior alcance

Facil de otimizar Construindo a fidelidade a
marca

Obtenha um grande retorno Economizando dinheiro

sobre o investimento

Permite que vocé tenha um
alvo mais preciso




E-COMMERCE

QUE E E-COMMERCE?

O e-commerce refere-se as transacgodes feitas pela Internet. O
termo também abrange outras atividades, como leildes
online.

HISTORIA

« 1994: E realizada a primeira transacéo de comércio
eletrénico.
» 1995: Lancamento de gigantes do comeércio eletrénico,

como a Amazon e eBay Moveis e Brinquedos e
- 1998: Lancamento do PayPal Fashion Eletrodomésticos passatempos
+ 2002: Comecga 0 Google Shopping 1
| ——m,

» 2006: Facebook comeca a vender anuncios

« 2010s: Comércio moével ganha velocidade Alimentos e cuidados Eletronicos e
pessoais midia e comunicacao
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E-COMMERCE

Business to consumer Business to business Consumer to business Consumer to consumer Government to Business to Consumer to
(B2C) (B2B) (C2B) (C2C) business (G2B) government (B2G) government (C2G)

Transacdo entre Uma empresa fornecea  Os consumidores As duas partes envolvidas  Governo fornece as Empresas e empresas que Toda vez que os
empresas e pessoas outra produtos e/ou fornecem as empresas sdo consumidores que empresas bens e servicos fornecem bens e servicos consumidores pagam
fisicas. Modelo de servigos produtos e/ou servigos negociam entre si para o governo impostos sobre o seguro
negdcio mais ou cooperam em de saude

comum projetos

Impostos

, i\ T
#Mamazon NETFLIX BITO - W reelancer eb k. Sy SEnEE '_'_,_ @ OPENGOY

» 5 slack fiverr lj, Hj‘ed T MARKGS

archer”




BENEFICIOS E
TENDENCIAS

Loja on-line

Mercado

Comercio movel APP
RRSS Comércio

Website / blog / corporativo

Velocidade

Imediata - Transacoes

Inventario

Facilidade de pagamento eletronico
Posicionamento

.,

i
-----



% + UJeres

ll__ ' connectamericas

E-COMMERCE

A publicidade atraves de influenciadores esta se
tornando cada vez mais popular e permite o
desenvolvimento de uma ligacdo mais estreita entre
0s anunciantes e seu alvo, bem como micro
influenciadores para empresas locais ou de nicho.

As plataformas que permitem as lojas de comércio
eletronico vender diretamente através de suas
paginas sociais estdo cada vez mais impulsionando
as vendas. Com um simples clique em um link de
produto, os consumidores sdo imediatamente
levados para a pagina do produto.

Aplicacbes Web Progressivas (PWAs) sdao websites
gue sao acessados diretamente em um navegador e
oferecem as caracteristicas de alta conversdo de
uma aplicacdo nativa. Estes aplicativos ndo séao
baixados de uma plataforma de loja de aplicativos.

Ele constroi relagbes profundas com os
consumidores, aumenta as compras repetidas e
também permite o acesso a informacfes valiosas
para o consumidor.



E-COMMERCE

Os usuarios moveis estdo cada vez mais
confortiveis com a busca por voz. Quase um terco
dos usuarios usaram a busca por voz para fazer
compras ou buscar informagdes de produtos.

Um chatbot € um programa de computador que
simula uma conversa humana. Ela se comunica
instantaneamente com os clientes e pode resolver
seus desafios através de mudltiplas plataformas 24
horas por dia, 7 dias por semana.

% + UJeres
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Os consumidores esperam cada vez mais produtos
personalizados e, gragas aos avangos na tecnologia
digital e de fabricacdo, as marcas podem permitir que
eles personalizem ou personalizem produtos on-line.

O Blockchain permite que os usuarios compartilhem
e armazenem com seguranca os ativos digitais tanto
automatica como manualmente. Esta tecnologia tem
a capacidade de gerenciar atividades como
processamento de pagamento, pesquisa de
produtos, compra de produtos e atendimento ao
cliente.



VANTAGENS

(+) Baixos custos

(+) Flexibilidade

(+) Coleta de dados

(+) Facilidade de expanséao

(+) Experiéncia personalizada n&o-invasiva
(+) Crescimento organico

(+) Automacéao

(+) Remocéao de barreiras

(+) Otimizacé&o do processo
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DESVANTAGENS

()
(-)
(-)
(-)
(-)
()

Testes limitados de produtos

Altos niveis de competicéo

Tempos de embarque

Dependéncia de um bom web design
Dependéncia da Internet

Paciéncia dos clientes
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SEO - SEM

E SUAS CARACTERISTICAS
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Isto se refere ao investimento em marketing
Inteligente em midia digital, tanto em midia
social, quanto em mecanismos de busca e
conteudo otimizado.

Eles permitem que o ecossistema digital nao
figue preso e orientam vocé a tomar as decisoes
certas para seguir adiante.



Google

vuelos a miami

Vuelos Baratos a Miami - Despegar.com.co
[0E0 www.despegar.com.co/Vuelos_Miami ~
Vuelos Siper Baratos a Miami. Reserva Online en Despegar Ahoral

Vuelos a Miami en Oferta - LosTiquetesMasBaratos.com
[OFH vuelos.lostiquetesmasbaratos.com/ ~

Precios muy Baratos, con todos los Impuestos Incluidos. Compruebalo.

Paga hasta en 24 cuotas. - Atencion 24 Horas - Semana de Ofertas

Avianca desde $667.900 - Lan desde $784.490

LAN Vuelos a Miami - LAN.com

O www.lan.com/Miami =

Vuelos a Miami por USD $308. Compra tu Pasaje y Viaja con LAN®!

LAN el Destino del Mes - Vuela a San Andrés LAN - Miércoles Happy Hour LAN

6 vuelos diarios, 3 h 50 m de duracion

700a. m.— 11:58a. ... “ American 1130
9:0Ta.m.— 1:57p.m. %  Avianca®

200p.m.— 7:00p.m =+ LAN 3502

Vuelos a Miami desde Bogota - Despegar.com
m.co » Vuelos ~
vuelos a Miami

en multiples

+Felipe

| Anuncios |

Pasaje Aéreo a Miami
www.viajesfalabella.com.co/Vuelo_Miami ~
Vuele a Miami con Tiquetes

Baratos. Haga su Compra Online!

Vuelos Baratos a Miami
www.cheapoair.com/es/Miami ~
Nuestro Mejor Precio Garantizado
Reservando en Linea!

Paquete a Miaml por $299

Vuelos A Miami
www.tripadvisor.co/FortuneHouseHotel ~
Lea opiniones, ve pracios y raserva
Inférmate sobre Fortune House Hotel

Vuelos Miami
www.lastminute.com/Vuelos-Miami ~
Vuelos Baratos Con Tasas Incluidas
Reserva Ya Plazas Limitadas!

$128 Miami Flights
www.dealbase.com/Miami-Flights ~
Gat Cheap Miami Flight Deals.
Vuelos A Miami - from $128

Ultima Hora Vuelos Miami
www.wow.com/Ultima+Hora+Vuelos+Miami ~
Search for Ultima Hora Vuelos Miami

Look Up Quick Results Now!

Vuelas Mlarl'li desda 39€
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Os anunciantes competem por
posicdo e um melhor custo por
clique (CPC).
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NAO ESQUECA O
QUE E SEO?

MELHORAR SUA POSICAO DE
KEYWORDS

aumentar o trafego para o contetdo de
seu site



PALAVRAS-CHAVE

A estrutura do URL

A arquitetura do site

Os titulos e descricOes das paginas

A velocidade de carregamento do site.

Buscas por palavras-chave indexadas
Pesquisa por palavras-chave

Selecao de palavras-chave
Otimizac&o do conteudo no local

L,
[ '

hitps-iiwhww, SeQUISSSUra.com.co » paginas » vida » inicio =

Seguro de Vida - Seguros SURA

Caon un Seguro de Vida

p

uedes estar tranguilo porque cuando lo adquieres proteges tus
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ESTRATEGIAS

Pratica que busca melhorar a visibilidade de uma
marca em mecanismos de busca, através de acbes
de marketing pago.

Vantagens

* Promove o retorno do investimento

» Permite a segmentacao de audiéncias

» Gera beneficios a curto prazo

« Campanhas especificas podem ser geradas

» Permite testar A/B, testando quais segmentos
estdo mais interessados na campanha
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Pratica que busca melhorar a visibilidade de uma
marca nos motores de busca, através de acdes de
marketing organico.

Vantagens

* Evite publicidade intrusiva
* Livre, sem necessidade de musculo financeira
» Crescimento organico



UM ECOSSISTEMA
DIGITAL

E 0 ambiente de taticas digitais que juntos atingem um
unico objetivo: Gerar trafego qualificado, converter visitas
em leads, qualificar leads, alimentar prospectos e gerar
vendas.




|':13-?; muJeres

canneclomenicas




|'&-?; muJeres

eonneclomenicas

Obrigada!

Nos vemos na proxima terca-feira.

Acesse o link a seguir e nos dé sua opiniao sobre a aula de hoje:
https://forms.office.com/r/GBHVZRfYmm

Sua opinido é muito importante para nos.




